
Case Study – 1. HJ 2022
Anhand einer Kosmetikmarke aus dem Institut

Über die Marke:
Etablierte Marke, gut distribuiert bei Kosmetikinstituten, überwiegend Naturkosmetik. 
Vorher keine Investitionen in PR und kaum Kontakte zu Redaktionen.

Über das Budget:
Es wurden 3 Premiumseiten mit Newsletter in beautypress.de gebucht und dazu noch 
eine Pressebox, die an 100 Top-Redaktionen in Deutschland versendet wurde. Mit 
Produkten und Verweis auf die Pressefotos zum kostenlosen Download im Portal.
Summe: 3.891 Euro
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Über das Ergebnis:
Über den Beobachtungszeitraum von 6 Monaten der sich nur auf Printmedien 
erstreckte, wurden folgende Veröffentlichungen erzielt:

• 12 Veröffentlichungen
• 7,422 Mio Leser-Reichweite

Dies entspricht 59.428 Euro Anzeigen-Äquivalenzwert.
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Über die Qualität:
Es wurden davon 5 redaktionelle Beiträge in gehobenen Frauenzeitschriften 
veröffentlicht. Sie standen immer mit Bild in einem guten Mitbewerberumfeld. Die 
Medien passen zur Zielgruppe. 



Beispiele für Veröffentlichungen: 
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Über den Return on Investment:
Mit einem ROI von 15 hat diese PR-Maßnahme, die von den Lesern als Empfehlung der 
Redaktion angesehen wird, eine hohe Glaubwürdigkeit und liegt in der Effizienz über 
anderen kommunikativen Investitionen.
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webportalis PR Network GMBH & Co. KG
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